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Vielen Dank.

Koranis Purchasing Solutions ergänzt das Spezialistenteam:

„Wir bewirken,
dass unterm Strich mehr übrig bleibt“

(Nürnberg). Die Nürnberger Firma Koranis Purchasing Solutions
baut ihr Netzwerk mit zusätzlichen Fachspezialisten aus. Die
geben den Industriekunden die Sicherheit, dass nicht nur die
Produktion kostenseitig, sondern auch, dass alle Prozesse ent-
lang der Wertschöpfungskette durchleuchtet und optimiert
werden.

Inhaber Dipl.-Ing. Dimitrios Koranis nennt seine Strategie die
Ausweitung des Zulieferer-Portfolios: „Wer heutzutage kauf-
männische und technologische Einkaufsberatung für unter-
schiedliche Branchen leisten will, muss u. a. fundierte Erfahrun-
gen in Fertigungstechnologien, Prozessabläufen sowie Materi-
alkenntnisse haben. Dazu gehört detailliertes und aktuelles
Wissen, systematisch analysiert und abrufbereit. Darüber hin-
aus brauchen unsere Fachleute das richtige Gespür und die rich-
tige Methodik, um für jeden Bedarf das individuell zu-
sammengestellte Lösungspaket zu konzipieren.“

Das ist sein Hauptanliegen. „Wir unterscheiden drei Schwer-
punkte bei der Analyse der technologischen Hintergründe: Spe-
zialisten kommen vor allem aus dem Kunststoff-, Metall- oder
Elektronikbereich.“
Die Produktionsfirmen haben direkt oder indirekt mit mindes-
tens einem dieser drei Spezialgebiete zu tun. Beispiele für eine
Kombination aller drei Materialbereiche sind Herstellerbetriebe
z.B. für TV-Geräte, Büromöbel, Standheizungen, Stoßfänger o-
der Handys.

Netzwerk ist wichtig



Die Herausforderung von Koranis Purchasing Solutions ist das
funktionierende Netzwerk: „Wichtig ist, dass sich jeder unserer
Experten in mindestens einem der drei genannten Schwerpunk-
te sehr gut auskennt –, alle anderen Einblicke verschafft das
Team der Spezialisten.“ Und nur wer sowohl die eigene Kompe-
tenz mitbringt als auch die des Teams zu nutzen weiß, kann die
Kosten für den Einkauf optimieren.
„Die Branche, ob Konsum- oder Industriegüter“, bestätigt der
Technologie- und Wirtschaftsspezialist Koranis, „spielt dann
letztlich eine untergeordnete Rolle. Wer etwas vom Einkauf ver-
steht, ist in jeder Branche zu Hause, kann sich überall hinein-
denken.“ Je größer von vornherein das Know-how in den Ferti-
gungstechnologien, den internen und externen Prozessabläu-
fen sowie bei den Materialien, umso erfolgreicher sind die spä-
teren Kostenreduzierungsprogramme.

Dimitrios Koranis: „Wir wollen nicht Qualität um ihrer selbst Wil-
len, sondern mindestens die gleiche Qualität zu geringeren Kos-
ten. Es soll unterm Strich mehr übrig bleiben für unseren Auf-
traggeber. Unsere langjährig in der Praxis erfahrenen Mitarbei-
ter kommen aus allen technischen Bereichen; wir setzen sie auf
das Projekt bezogen ein. Das gewährt den neutralen Überblick
von Außen. Der hilft, in Zusammenarbeit mit den bestehenden
Abteilungen des jeweiligen Kunden, Geld und Zeit zu sparen –
und im Endeffekt die Gewinne zu erhöhen.“ •
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